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Séance ordinaire du 24 mai 2025
Extrait du procés-verbal des délibérations du conseil municipal
de la commune de SERRIERES-EN-CHAUTAGNE

Délibération n°2025-013

Objet : Reéglement local de publicité intercommunal — avis de la commune de Serrieres en Chautagne

Date de la convocation et de I'affichage : lundi 19 mai 2025
Nombre de conseillers en exercice : 13

Nombre de conseillers présents : 08

Nombre de pouvoirs : 02

Nombre de votants : 10

Pour: 10

L'an deux mille vingt-cing, le 24 mai, le conseil municipal de la commune de SERRIERES-EN-
CHAUTAGNE, légalement convoqué, s'est réuni en séance ordinaire, sous la présidence de Brigitte
TOUGNE-PICAZO, Maire.

Absents Absents | Nom du mandataire
Nom complet Présents | représentés | excuses le cas échéant
TOUGNE-PICAZO Brigitte X
JOURDAN Jean-Marc X
PARIS Nicole X
BOTTOLI David X
BONVARLET Pierre-Alexandre X MERLE Alexandre
DESLOGES Laurence X
LYARD Céline X
MAILLET Jacques X
MERLE Alexandre X
MOLLEX Myléne X
MUGNIER Allison X
PIEDVACHE Gaétan X MAILLET Jacques
TRUCHE Nadine X

A été nommé secrétaire de séance : TRUCHE Nadine
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Rapporteur : Brigitte TOUGNE-PICAZO, Maire.
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Exposé des motifs :
Le 21 février 2019, Grand Lac a prescrit I'élaboration d’'un RLPI sur l'ensemble du territoire
communautaire et arrété les modalités de collaboration avec les communes membres.

Un debat portant sur les orientations générales du réglement local de publicité intercommunal s'est tenu
au sein du Conseil municipal le 12 decembre 2024 et un débat s'est également organisé au sein du
Conseil communautaire le 12 novembre 2024.

De méme, plusieurs temps de construction du projet et comités de pilotage ont été organisés en
présence de la commune, représentée par M. Jean Marc JOURDAN, Adicint au Maire.

Par la suite, le Conseil communautaire a arrété le projet de RLPi par délibération en date du 25 mars
2025,

En application des articles L. 681-14-1 du code de I'environnement et L. 153-15 et R. 153-5 du code de
Furbanisme, le projet arrété de RLP a été soumis pour avis aux communes membres de Grand Lac afin
que le consell municipal puisse rendre un avis sur ce projet dans un délai de trois mois a compter de
Parrét du projet.

Il appartient désormais au Conseil municipal de se prononcer sur le projet arrété de RLPI de la
Communauteé d'agglomération de Grand Lac.

1. Rappel des objectifs poursuivis
Les objectifs poursuivis par I'efaboration du Réglement Losal de Publicité Intercommunal, tels que
definis dans |a délibération du 21 février 2019 précitée, sont les suivants.

> Des cbjeclifs généraux

» Préserver et mettre en valeur Fenvironnement tout en préservant Pattractivité économique et
commmerciale sur Fensemble du territoire ;

« Harmoniser la publicité sur le territoire tout en prenant en compte fes spécificités de chaque
commune et réglementations spécifiques (PNR, abords des monuments historiques et sites
patrimoniaux remarquables, sites classés et inscrits, Natura 2000...).

¥ Des objectifs spécifiques

- En matiére de publicité et préenseignes :

o Créer des zones de restriction dans les centres bourgs, ville centre afin de sauvegarder
Farchitecture et le patrimoine ;

e Maintenir et renforcer la protection, déja assurée par la réglementation actuelle, dans les
secteurs d’habitat résidentiel ;

e Assurer la cohérence de traitement des voies refiant les communes ;

= Mettre & jour les délimitations des zones de publicité réglementée avec celles des zones
d’aggiomeration au sens du Code de la Route ;

» Privilégier la présence publicitaire dans les zones d'activités (économiques, touristiques, ...)
et sur les axes structurants tout en réduisant son impact paysager par des restrictions de
nombre ou format et réflechir & la création d'une charte pour les zones d'activités.

- En matiére d'enseignes :

o Respecter les éléments de fagade

¢ Limiter e nombre et le format des enseignes scellées au sol ;

* Restreindre l'installation d'enseignes en toiture en dehors des zones d’activités.
- En matiére d’éclairage :

= Fixer les obligations et modalités en matiére de performance énergétique des publicités
lumineuses et enseignes en application du Code de 'Environnement.

2. Rappel des orientations générales
l.es orientations générales du projet, débattues dans les conseils municipaux des communes membres
et lors du conseil communautaire du 12 novembre 2024 sont les suivantes.
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1, Promouvoir une publicité extérieure (publicité, préenseigne et enseigne) soucieuse de la
préservation du patrimoine et des paysages — plus lisible et qualitative :

- Reduire densité et format des publicités et préenseignes dans |'ensemble des agglomeérations
du territoire — tous types de dispositifs confondus (mur, cidture, au sol lorsqu'autorise),
Maintenir |a faible présence des béaches publicitaires sur la ville-centre,

- Renforcer la qualité des enseignes par des régles d'intégration architecturales applicables suy
rensemble du territoire, complétées dans les secteurs patrimoniaux,

- Réduire la place des enseignes perpendiculaires dans les paysages, notamment les paysages
urbains centraux.

2. Limiter la pollution lumineuse et la consommation énergétique des publicités, enseignes et
préenseignes :
Limiter la place des publicités et préenseignes lumineuses — en particulier numerique —
compris a l'intérieur des vitrines,

- Encadrer Fimplantation des enseignes lumineuses - en particulier numériques - y compris a
l'intérieur des vitrines,

- Renforcer et harmoniser les régles d’extinction nocturne pour I'ensemble des dispositifs.

3. Harmoniser, lorsque cela est possible, les régles sur le territoire selon les caractéristiques et
ambiances locales :
Simplifier les régles appiicables pour en faciliter Fappropriation, tout en assurant ia cohérence
de celles-ci a l'échelle intercommunale (dispositions générales, un zonage au principe
commun sur 'ensemble du territoire),

- Renforcer la réglementation applicable aux enseignes temporaires. L

4. Apaiser le cadre de vie du quotidien, en particulier dans les secteurs a dominanie résidentielle et
dans les zones commerciales : IR

- Limiter la place des publicités et préenseignes en zones a dominante _résidentielle sur
fensemble du territoire, R
Encadrer les enseignes sur cléture qui ne font pas Pobjet de regles nationales specifiques,

- Encadrer les enseignes au sol inférieures & 1m? qui ne font pas Fobjet de regles nationales
spécifiques et maitriser la place des enseignes au sol supérieures a 1ma2.

5. Concifier besoins propres aux espaces vitrines du territoire et enjeux patrimoniaux, notamment
dans la ville-centre :

- Déroger a linterdiction relative de publicités et de préenseignes dans certains lisux
d'interdiction mentionnés a I'article L581-8 du code de 'environnement pour les publicités et
préenseignes supportées par le mobilier urbain.

Aprés avoir entendu I'exposé de Madame le Maire,

VU le code de Penvironnement, notamment les articles 1.581-1 et suivants et 1.581-14 et suivants ;

VU fe code de I'urbanisme, notamment les articles L. 153-15 et R. 1563-5 ;

VU le code général des coilectivités territoriales ;

VU la délibération du 21 février 2019 du Conseil communautaire prescrivant I'élaboration du Réglement
Local de Publicité Intercommunal de Grand Lac, définissant les objectifs poursuivis et les modalités de
concertation ;

VU la délibération du 21 février 2019 du Conseil communautaire définissant les modalités de
collaboration avec les communes membres dans le cadre de |'élaboration du Réglement Local de
Publicité Intercommunal de Grand Lac;

VU le débat sur les orientations du Réglement Local de Publicité Intercommunal qui s'est tenu en conseil
municipal le 12 décembre 2024 et au sein du conseil communautaire de Grand Lac le 12 novembre
2024 ;

VU la délibération du 25 mars 2025 du Conseil communautaire tirant le bitan de la concertation et
arrétant le projet de Réglement Local de Publicité Intercommunal ;

v le bilan de la concertation annexé & la délibération du 25 mars 2025,

VU le projet de Régiement Local de Publicité Intercommunal ;

CONSIDERANT que le projet de Réglement Local de Publicité Intercommunal a respecté les objectifs
définis dans la délibération de prescription du 21 fevrier 2019 ;

CONSIDERANT que les travaux de collaboration avec les Communes, les personnes publiques
associées et les personnes consultées, ainsi que la concertation avec le public, ont permis d'éelaborer
un projet de Reéglement Local de Publicité Intercommunal dont fobjet est de conciiier cadre de vie et
liberté d’expression ;
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Aprés en avoir délibéré, fe conseil municipal, & 'unanimité :

¢ EMET un avis favorable au projet de Réglement Local de Publicité Intercommunal arrété par le
conseil communautaire de Grand Lac le 25 mars 2025,

¢ AUTORISE Madame le Maire & mettre en ceuvre |la présente délibération,

¢ DIT que fa présente délibération sera transmise a M. le Président de Grand Lac.

Fait et délibéré a Serrigres-en-Chautaghe le 24 mai 2025.

Mis en ligne sur le site internet de la commune a compter du 26 mai 2025.

Le Maire certifie sous la responsabilité le caractére exécutoire de cet acte qui a été transmis au
représentant de I'Etat le 26 mai 2025,

Le Maire L. .
Brigitte TOUGNE-PICAZO hzgﬁgr.?_ﬁ[j%ge;eame
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